市场营销管理专业博士研究生培养方案
一、本专业的培养目标
1．要求博士生较好地掌握马列主义、毛泽东思想和邓小平理论，拥护党的基本路线，树立正确的世界观、人生观和价值观、遵纪守法，具有较强的事业心和责任感，具有良好的道德品质和学术修养、愿为人类、民族、国家和人民服务。
2．要求博士生掌握坚实宽广的基础理论和系统高深的专业知识。具体要求具有深厚的经济学、管理学、市场营销理论及熟练掌握现代营销管理手段和方法，了解本学科专业的前沿动态，具有独立从事科学研究工作的能力，能够从事本领域中的研究、教学和管理工作的高级专门人才。
3．要求掌握一门外语，能够熟练地运用外语阅读本专业的文献资料，并具有一定写作能力和进行国际学术交流的能力。
4．要求博士生身心健康、德、智、体全面发展。
二、本专业的研究方向
本专业的主要研究方向包括：
1.企业营销战略

2.品牌管理
3.旅游市场营销
4.网络营销与电子商务
5.消费者行为
6.组织市场营销
三、本专业的学习年限
全日制博士研究生学习年限一般为3-4年。非全日制博士研究生的学习年限最长不超过6年。原则上第一、二学期以课程学习为主，从第三学期开始以科学研究和撰写博士学位论文为主。
本专业允许成绩优秀的博士研究生，经导师和院主管领导同意并报经学校批准，可以提前毕业。

四、本专业的课程设置与学分
1．课程设置原则

博士研究生的课程设置要注意课程体系的优化、课程内容的合理性和整体性功能，应将课程学习与科研训练有机结合。要处理好知识的广度与深度的关系，处理好传授知识与发展能力的关系，特别要注重通过课程教学培养研究和创新能力。

2．课程分类（具体见附表）

博士研究生课程分为公共必修课、学科通开课、研究方向必修课、选修课及其他教学环节等。

3．学分和学时

本专业博士研究生必须修满总学分为15 学分以上的学分。其中公共必修课4学分（含政治课2学分，外语课2学分），学科通开课2学分，研究方向必修课6学分，其余为专业选修课学分。一般每1学分按18学时设置。
非管理学专业硕士生以及管理学专业同等学力考取的博士研究生，还必须补修市场营销管理硕士学位课程，并参加考试，但是成绩不计入总学分；成绩不合格者不得参加学位论文答辩。

4．课程教学与考核方式

采取脱产或者在职集中教学的方式。根据课程的性质与特点，运用课堂系统讲授、专题讲授、研讨式教学、课堂讨论与学生课外自学等形式相结合的方法进行培养。

每门课程结束，进行课程考试，考试方式为闭卷“笔试”、 开卷“笔试”、“口试”、“提交报告”、“课程论文”、“考查”等形式。

五、本专业的学位论文要求
博士学位论文写作是本专业博士研究生培养的重要组成部分，是对博士研究生进行科学研究或承担专门技术工作的全面训练，是培养博士研究生创新能力，综合运用所学知识发现问题、分析问题和解决问题能力的主要环节。

1．学位论文选题。论文选题应该从高起点、新视角、前沿性的要求出发，应尽量选择学科前沿领域课题或对我国经济和社会发展有重要意义的课题。

2．开题报告。博士研究生在修完学位课程进入学位论文写作之前必须作开题报告。开题报告的主要内容包括论文选题的理由或意义，国内外关于该选题的研究现状及趋势，本人的详细研究计划，主要参考文献等。

3．创新要求。博士学位论文必须在专业理论、政策或者研究方法等方面做出创造性的成果，必须有创新和一定的理论深度，质量较高。
六、本专业的培养方式
采取灵活多样的培养方式。按照武汉大学建立的博士研究生培养机制，充分发挥导师指导博士研究生的主导作用，强调在培养过程中发挥博士研究生的主动性和自觉性，采用启发式、研讨式的教学方式，着重培养博士研究生的研究能力和创新能力。
七、本专业的其他学习项目安排
1．综合考试：博士生在修完学位课程之后，一般在第四学期举行综合考试。考前应组织包括导师在内的本学科专业及相关学科专业五位专家组成的考试委员会，由一位具有较高学术造诣、认真负责的教授担任主席，导师一般不担任主席，考试委员会组成人员名单须报院、校学位评定委员会批准。综合考试一般涵盖两门以上课程，采用笔试和口试方法，主要考核和检验博士生掌握本专业知识的广度与深度。综合考试应严格把关，不合格者不得进入学位论文写作阶段。
2．科研要求：本学科专业博士研究生在学习期间，要掌握研究市场营销理论和方法，应该承担或参加导师或其他教师主持的科研项目的研究，必须以第一作者或者导师是第一作者、本人是第二作者在指定的国内外权威期刊发表1篇、在指定的核心期刊上发表至少1篇学术论文，才能获得申请博士学位的资格。

3．教学实践要求：为了加强研究能力和实际工作能力的培养，本专业博士研究生必须参加实践活动，包括教学实践、企业调查、实际经济管理部门工作等。
4．学术活动要求：本专业博士研究生在校期间应听一定数量的学术报告，并参与讨论，提交学习心得；至少作一次学术报告或者讲座，或者参加学术会议，进行学术交流。

市场营销管理专业博士研究生课程计划表
	类别
	课程编码
	课程名称
	英文课程名称
	学分
	学时
	开课
学期
	教学
方式
	考核
方式
	备  注

	必  修  课
	必修课

公  共
	
	政治理论课
	Politics Theory
	2
	36
	1
	讲授
	考试
	全校文科博士生必修

	
	
	
	第一外国语
	First Foreign Language
	2
	36
	1
	讲授
	考试
	全校必修

	
	通开课

学  科
	
	管理研究方法
	Management 

Methodology 
	2
	36
	1
	讲授
	考试
	工商管理一级学科必修

	
	必 修 课
研究方向
	
	市场营销研究方法
	Marketing 

Research Methodology
	2
	36
	1-2
	讲授
	考试
	

	
	
	
	市场营销理论
	Marketing Theory
	2
	36
	1-2
	讲授
	考试
	

	            选  修  课
	
	组织理论
	Organizational Theory
	2
	36
	2
	讲授
	考试
	根据研究方向选修

	
	
	管理学理论专题
	Topics on 

Management Theory
	2
	36
	1
	讲授
	考试
	

	
	
	旅游市场营销专题研究
	Topics on Travel Marketing
	3
	54
	2
	讲授
	考试
	

	
	
	网络营销专题
	Topics on E-Marketing
	   3
	54
	3
	讲授
	考试
	

	
	
	消费者行为专题
	Topics on 

Consumer Behavior
	3
	54
	3
	讲授
	考试
	

	
	
	组织市场营销专题
	Topics on 

Organizational Marketing
	3
	54
	3
	讲授
	考试
	

	
	
	品牌管理专题
	Topics on 

Brand Management
	3
	54
	3
	讲授
	考试
	

	
	
	渠道理论专题
	Topics on

Channel management
	3
	54
	3
	讲授
	考试
	

	
	
	宏观营销理论
	Macro Marketing Theory
	3
	54
	3
	讲授
	考试
	

	
	
	计量经济学
	Econometrics
	3
	54
	3
	讲授
	考试
	

	专  业
补修课
	
	市场营销学
	Marketing Management
	
	
	
	讲授
	考试
	在导师指导下确定，成绩不计学分

	
	
	消费者行为学
	Consumer Behavior
	
	
	
	讲授
	考试
	

	综合考试环节
	

	科研实践环节
	

	教学实践环节
	

	社会实践和社会调研环节
	

	学术活动环节
	

	论文开题报告环节
	

	论文预答辩环节
	

	论文答辩环节
	


3
4

