市场营销管理专业攻读博士学位研究生培养方案

（专业代码：1202Z2 授 管理学博士 学位）

一、培养目标

1．要求博士生较好地掌握马列主义、毛泽东思想和邓小平理论，拥护党的基本路线，树立正确的世界观、人生观和价值观、遵纪守法，具有较强的事业心和责任感，具有良好的道德品质和学术修养，愿为国家和人民服务。
2．要求掌握坚实宽广的基础理论和系统深入的专业知识，具有深厚的经济学、管理学、市场营销理论及熟练掌握现代营销管理手段和方法，了解本学科专业的前沿动态，培养具有独立从事科学研究工作的能力，能够从事本领域中的研究、教学和管理工作的高级专门人才。
3．要求掌握一门外语，能够熟练地运用外语阅读本专业的文献资料，并具有一定写作能力和进行国际学术交流的能力。
4．要求身心健康、德、智、体全面发展。
二、研究方向

1. 营销战略方向

以营销战略为对象，基于经济学、管理学、社会学等学科的理论，使用质化研究和量化研究等科学研究方法，探究营销战略的基本理论、营销战略行为、营销战略绩效、营销战略创新，以及新的营销战略研究方法，以达到丰富和发展市场营销战略理论的目的。
2. 组织市场营销方向

以组织间的营销活动为背景，基于经济学、社会学和社会心理学、管理学等学科的理论，使用理论建模、数学建模、实证分析等科学研究方法，探究组织市场的消费行为模式的演变、组织间的治理策略、组织市场的营销战略和营销策略的创新，以及组织市场下新的市场研究方法，以达到丰富和发展组织市场营销理论的目的。

3. 消费者市场营销方向

以消费者市场营销为研究对象，基于心理学、社会心理学、经济学、管理学、人类学等学科理论，利用质化和量化研究方法，探讨消费者市场的消费心理和行为模式、中国本土消费者特征、品牌战略与策略的创新、消费者市场研究的新方法。丰富和发展消费者市场研究理论和方法。

4. 网络市场营销方向

以互联网和电子商务为背景，利用理论建模、实证分析和大数据分析等科学研究方法，探究网络环境下消费行为模式的演变、网络市场下企业营销战略和营销策略的创新以及网络市场下新的市场研究方法，丰富和发展网络消费者行为理论和网络营销理论与方法。

5. 旅游市场营销方向

以旅游市场全球化和信息技术、网络技术发展为背景，以旅游市场营销实践发展为依据，利用最新市场营销理论，采用定量与定性、跨学科等多样化研究方法，探究和创新旅游营销理论，建构旅游营销理论模式，拓新旅游营销研究方式方法，推动旅游营销实践的创新与发展。

6.宏观市场营销方向

以社会营销活动为研究对象，利用质化研究和量化研究等科学的研究方法，探讨市场营销活动与社会的联系，以及如何通过营销活动满足社会需要，提高整个社会经济福利，实现社会目标。

三、学习年限

    本专业博士生基本培养年限为3年，最长学习年限6年。直接攻博、“1+4”硕博连读研究生的培养年限为5年，最长学习年限8年。

四、课程设置及学分

（一）课程设置

参见《市场营销管理专业攻读博士学位研究生课程计划表》、《市场营销管理专业直接攻博、“1+4”硕博连读研究生课程计划表》。

外国留学博士生课程总学分与国内博士生一致，其公共必修课程为：中国文化概论2学分，汉语综合2学分。港澳台博士生马克思主义理论课可免修，所缺学分通过选修其他学位课程填补。
非管理学专业硕士生以及管理学专业同等学力考取的博士生，还必须补修市场营销管理硕士学位课程，并参加考试，但是成绩不计入总学分；成绩不合格者不得参加学位论文答辩。

（2） 学分要求
    本专业博士生应修满的总学分不少于12学分，其中公共必修课4学分，其他学位课不少于4学分，其余为选修课学分。直接攻博、“1+4”硕博连读研究生应修满的总学分不少于32学分，学位课不少于22学分。

五、其他必修环节及要求

	其他必修环节
	具体要求

	学科综合考试
	    学科综合考试参照《武汉大学关于修订学术型博士研究生培养方案的通知》执行。

	学术交流
	博士生应定期参加学校组织的“学术道德规范讲座”和其它专题讲座、学术报告、研究生论坛等学术研讨活动；博士生每学期应做一次学术研究进展汇报，由导师组进行考评；同时，博士生还应具有在国际性或全国性学术会议发言的经历，参加国际性或全国性学术会议并发言的次数不少于三次。

	经典文献阅读
	掌握营销科学研究的系统方法，要求阅读营销学科国际顶级学术杂志（如：Journal of Marketing, Journal of Marketing Research, Journal of Consumer Research, Marketing Science）的代表性论文不少于30篇，并写出论文评价意见包括优点和问题。

	实习实践
	协助导师的本科课程教学一门，并独立承担一门本科课程教学，提升博士生的教学能力。
一年级和二年级分别提交年度工作论文一篇，并参与本学科全国性学术会议两次以上。

	学位资格论文申请
	博士生必须按照《武汉大学经济与管理学院关于博士学位论文答辩和博士学位申请资格论文认定的规定（修订）》（武大经管函【2014】32号）的要求，达到武汉大学经济与管理学院博士生在学期间发表学术论文的基本要求（博士生必须以武汉大学经济与管理学院或学院所属教学、科研单位为第一作者单位以第一作者身份（包括研究生第一署名和研究生本人导师后第一署名）在指定的国内外重要期刊上发表至少2篇学术论文（其中权威期刊1篇，核心期刊1篇）后方可申请学位。


六、学位论文

    博士学位论文相关工作参照《武汉大学关于修订学术型博士研究生培养方案的通知》和武汉大学博士学位答辩工作的有关规定执行。

市场营销管理专业攻读博士学位研究生课程计划表

	类 别
	课程名称
	英文课程名称
	学

分
	学

时
	开课
学期
	备  注

	学  位  课
	中国马克思主义与当代
	
	2
	36
	1
	公共必修

	
	博士第一外语
	
	2
	36
	1
	公共必修

	
	管理研究方法
	Management

Methodology
	2
	36
	1
	

	
	市场营销理论
	Marketing Theory
	2
	36
	1
	

	选

修
课

	高级计量经济学
	Advanced econometrics
	2
	36
	2
	公共选修

	
	市场营销研究方法
	Marketing

Research Methodology
	2
	36
	1
	

	
	组织理论
	Organizational Theory
	2
	36
	2
	

	
	营销战略专题
	Topics on

Marketing Strategy
	2
	36
	3
	公共选修


	
	组织市场营销专题
	Topics on

Organizational Marketing
	2
	36
	3
	其中《市场营销研究方法》为港澳台博士生学位课（专业必修课）。

	
	渠道理论专题
	Topics on

Channel management
	2
	36
	3
	

	
	消费者行为专题


	Topics on

Consumer Behavior
	2
	36
	3
	

	
	品牌管理专题
	Topics on

Brand Management
	2
	36
	3
	

	
	旅游市场营销专题研究
	Topics on Travel Marketing
	2
	36
	3
	

	
	网络营销专题
	Topics on E-Marketing
	2
	36
	3
	

	
	宏观营销理论
	Macro Marketing Theory
	2
	36
	3
	

	
	马克思主义经典著作选读
	
	1
	18
	
	公共选修

	补修课
	市场营销学
	Marketing Management
	
	
	
	在导师指导下确定，成绩不计学分

	
	消费者行为学
	Consumer Behavior
	
	
	
	


市场营销管理专业直接攻博、“1+4”硕博连读

研究生课程计划表

	类 别
	课程名称
	英文课程名称
	学分
	学时
	开课
学期
	备  注

	学   位   课
	中国马克思主义与当代
	
	2
	36
	3
	公共必修

	
	硕博连读外语
	
	2
	36
	3
	公共必修

	
	管理研究方法
	Management

Methodology
	2
	36
	3
	

	
	市场营销理论
	Marketing Theory
	2
	36
	3
	

	
	宏微观经济学
	Macroeconomics and

Microeconomics
	2
	54
	1
	硕士学科通开必修课

	
	管理研究方法
	Methodology for

Management
	2
	54
	1
	

	
	管理理论专题
	The Special Topics of

Management Theory
	2
	54
	1
	

	
	财务报告分析
	Financial Report Analysis
	2
	54
	1
	

	
	营销战略
	Marketing Strategy
	2
	36
	2
	硕士营销方向必修课

	
	营销科学研究方法
	Marketing Scientific Research Seminar
	2
	36
	2
	

	选

修

课
	中国消费者行为
	Chinese Consumer Behavior
	2
	36
	2
	各方向公共选修课程



	
	计量经济学
	Econometrics
	2
	36
	5
	

	
	市场营销研究方法
	Marketing

Research Methodology
	2
	36
	3
	

	
	组织理论
	Organizational Theory
	2
	36
	4
	

	
	营销战略专题
	Topics on

Marketing Strategy
	2
	36
	5
	

	
	组织市场营销专题
	Topics on

Organizational Marketing
	2
	36
	5
	

	
	渠道理论专题
	Topics on

Channel management
	2
	36
	5
	

	
	消费者行为专题


	Topics on

Consumer Behavior
	2
	36
	5
	

	
	品牌管理专题


	Topics on

Brand Management
	2
	36
	5
	

	
	旅游市场营销专题研究
	Topics on Travel Marketing
	2
	36
	5
	

	
	网络营销专题
	Topics on E-Marketing
	2
	36
	5
	

	
	宏观营销理论
	Macro Marketing Theory
	2
	36
	5
	

	
	消费者市场营销专题
	Consumer Market Seminar
	2
	36
	2
	硕士营销方向选修课

	
	组织市场营销专题
	Organization Marketing、 Seminar
	2
	36
	2
	

	
	新技术市场营销专题
	New Technology Marketing Seminar
	2
	36
	3
	

	
	高级营销研究方法
	Advanced Research in Marketing
	2
	36
	3
	

	
	营销工程与模型专题
	Marketing Engineering
	2
	36
	3
	

	
	马克思主义经典著作选读
	
	1
	18
	
	公共选修


3
3

